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1.01 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

. si reguli de aplicare identitatii vizuale
Despre noi ! 168 P ’

1.01 Despre noi
1.02 Viziune si valori
1.03 Identitatea noastra

1.04 Glosar de termeni

Despre HAGERO

Compania Hagero a fost fondata in 1994, de catre loan
Stegeran, ca urmare a vastei sale experiente in domeniul
transporturilor, afacerea de familie fiind azi manageriata cu succes
de doud generatii ale familiei.

Compania si-a dezvoltat in permanentad flota de
autovehicule si serviciile pe care le ofera clientilor sai, astazi
mandrindu-se cu o oferta ampla si usor adaptabila oricaror cerinte,
aceasta cuprinzand activitati de transport marfuri, depozitare de
marfa, inchiriere spatii de depozitare si inchiriere autovehicule sau
utilaje industriale, etc.

in urma interesului continuu al echipei manageriale de a
atinge succesul, un accent special s-a pus pe Tmbunatatirea
serviciilor si a protocoalelor interne si externe, dar si pe calificarea
angajatilor. Eforturile au fost rasplatite cu numeroase premii
nationale siinternationale.

Trebuie mentionat aici faptul cd Hagero se ingrijeste in
permanentd sa-si imbunatateasca serviciile oferite clientilor si ——
conditiile de lucru oferite propriilor angajati, astfel ca, la intervale
regulate, se certifica la nivel international. Procesele de lucru sunt de
cea mai buna calitate, la nivelul standardelor internationale 1SO
9001:2008.

-
——— =
-

Hagero



1.02 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

.. . . si reguli de aplicare identitatii vizuale
Viziune si valori ! 168 P '

1.01 Despre noi

1.02 Viziune si valori

1.03 Identitatea noastra

1.04 Glosar de termeni

Viziune sivalori

Tncd de la inceput, compania Hagero a fost ganditd sa
implineasca atat cerintele clientilor nostri, cat si ambitiile de
dezvoltare personala ale angajatilor. Tocmai de aceea, viziunea
Hagero se leaga in permanenta de crearea unui mediu de lucru
eficient, prosper si sigur pentru angajatii nostri, dar si de crearea
unor servicii flexibile, adaptate in permanenta la necesitatile si
dorintele clientilor nostri.

Valorile pe care ne-am construit afacerea vorbesc despre:

Eficienta: in livrarea rapida si sigura a marfurilor pe care ne-am
angajat sa le transportam.

Siguranta: atat in termeni de asigurare a marfurilor distribuite, cat si
camediude lucru pentru angajatii Hagero.

Flexibilitate: in oferirea de servicii personalizate fiecarui client in
parte, dar si in ideea de a ne putea ajusta serviciile in functie de
dezvoltarea afacerii, astfel incat sa nu existe intreruperi in lantul de
activitate.

Dezvoltare: in permanenta a abilitatilor si competentelor propriilor
angajati, dar sia pachetuluide servicii.

Inovare: pentru a ne ridica la nivelul provocarilor mediului de afaceri
din prezent, dar si pentru a anticipa nevoile viitoare ale clientilor
nostri.

Hagero
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Misiunea noastra

Hagero pune la dispozitia clientilor sai atat servicii de
transport, cat si de depozitare, care se bazeaza pe sisteme de lucru
foarte bine puse la punct, conforme cu standardele ISO 9001, fiind
printre primele companii de transport din Romania care si-au
castigat aceasta reputatie.

Misiunea noastra este sa oferim servicii de calitate
propriilor nostri clienti si sa-i ajutam sa-si implineasca scopurile.
Solutiile individualizate pe care le-am oferit mereu clientilor nostri
au stat la baza succesului Hagero.

n egald m&sura, ne-am creat un scop din a oferi un mediu
de lucru prietenos pentru propriii nostri angajati, astfel incat acestia
sa se simta Tn sigurantd in timpul serviciului si sa aiba posibilitatea
dezvoltarii personale.

Identitatea noastra vizuala sireguli generale de folosire a acesteia

Prezentul manual de identitate contine un sistem de
instructiuni, reguli sirecomandari de aplicare a elementelor vizuale:
semnaturad vizuala (logo+logotip+slogan), culori , fonturi. Prezentul
ghid Tsi propune sa stabileascda maniera consecventa de folosire a
elementelor vizuale specifice Hagero, pentru ca oricine ar vrea sa
utilizeze identitatea vizual3, indiferent de mediu (print, online etc.),
sa gaseascdinacest ghid uninstrument util.

Rolul prezentului manual de identitate este, asadar, acela
de a preintampina utilizdrile eronate ale elementelor de identitate
vizuala ale brandului Hagero pe diferite materiale (tiparite sau
digitale), atat in ceea ce priveste dimensiunea, proportiile si
componentele grafice, cat sicromatica.

n consecint3, folosirea mércii Hagero pentru orice fel de
materiale, documente sau produse, trebuie facuta respectand acest
manual de identitate, in scopul asigurarii uneiimagini generale clare,
unitare sirespectarii uneiidentitati vizuale comune. Orice exceptie

de la acest Manual de Identitate trebuie aprobata de catre
conducerea Hagero.

Folosirea corecta a logoului Hagero implica scrierea
acestuia pe orizontald, astfel incat citirea sa fie cursiva, indiferent de
marime. in plus, atunci cand se face referire la companie, se va evita
prescurtarea denumirii sale la prima initiala — H. Este de preferat
adresarea in formd completd — Hagero — sau compania Hagero —, iar
pentru un plus de comprehensiune a domeniului de activitate a
companiei, se va folosi si sloganul ,premium logistics”, atunci cand
acestaseimpune.

Locul unde este publicat logoul are o importanta la fel de
mare ca si modul sau de prezentare, pentru ca folosirea sau
publicarea imaginii Hagero in spatii sau publicatii de proasta calitate
intelectuala va duce, inevitabil, la subminarea puterii acesteia de
comunicare a valorilor Hagero.




1.04 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Glosar de termeni si reguli de aplicare identitatii vizuale
1.01 Despre noi

1.02 Viziune si valori

1.03 Identitatea noastra

1.04 Glosar de termeni

Acest glosar ofera explicatiile necesare asupra terminologi-
eifolositein prezentul manual de identitate Hagero.

Explicatii suplimentare cu privire la acestea se pot solicita
companiei Hagero.

1.Logo
Se referd la elementul grafic, logotipul si sloganul - unite intr-un
singuransamblu.

2. Element grafic

Se referd la elementul vizual al logoului, dupa cum este identificat in
megneasisturaa H A E E R |:|

3. Logotip premium logistics
Acest termen se referd la segmentul tipografical logoului—HAGERO.

4.Slogan

Acest termen indica informatia tipografica complementara ce se
recomanda a fi folosita impreuna cu logotipul si elementul grafic,
pentru a definidomeniul de activitate al companiei.

Hagero
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2.01

Logo

n imaginile al3turate sunt ilustrate cele trei
variante acceptate de utilizare a logoului. Logoul
principal va fi folosit cu preponderenta,
indiferent de mediul de aplicare a acestuia
(hartie, textile, banner, prelate, pixuri, etc.). In
caz de forta majora, cu acordul conducerii
HAGERO, se va putea apela la utilizarea
logourilor secundare.

in principal, este recomandat ca toate cele trei
elemente care compun logoul sa fie folosite in
ansamblu: element grafic, logotip si slogan
principal. Alaturi de logo, dar inafara spatiului
sau de respiro, se poate anexa si sloganul
secundar.

n cazuri cu totul speciale, se poate renunta la
sloganul principal, cu conditia ca acesta sa
insoteasca logoul pe celelalte materiale
promotionale sau publicitare adiacente. Singurul
loc in care se poate folosi logoul fara sloganul
principal este pe stampila.

Sloganul principal al companiei HAGERO este
»premium logistics”, iar sloganul secundar este
»ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME”. Sloganul
principal va Tnsoti obligatoriu logotipul si
elementul grafic, el neputand fi folosit ca
element individual. Sloganul secundar poate fi
folosit de sine statator, dar si impreuna cu logoul
principal. in timp ce sloganul principal va fi scris
mereu cu litere mici, sloganul secundar va avea
mereu toate literele scrise cu majuscule.

Hagero
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2.05 Fonturi

Exista trei variante acceptate de logo:
- Logoul standard
- Logoul orizontal
- Logoul secundar (fara slogan)

Logo principal

- varianta principala si recomandata de utilizare a logoului

Logoul orizontal

- in caz de forta majora, elementul grafic poate fi plasat in fata logotipului si a sloganului
Logoul secundar

- poate fi folosit numai pe stampila

Logo principal

= logoul principal si varianta recomandata

o HAGERDO

premium logistics

Variante de logo acceptate

= logoul secundar (fara slogan) H
= |ogoul orizontal H H A E E R u
HAEERD premium logistics




2.02

Proportii si spatii
de respiro in cadrul
logoului

Proportii logo principal

Pentru pdstrarea unui ansamblu grafic echilibrat
al logoului, la reprezentarea logoului principal
Hagero se vor respecta distantele dupa cum
urmeaza:

- Tnéltimea literelor ce compun sloganul principal
este definitorie pentru calcularea proportiilor
generale ale logoului si va fi definita ca x

- Spatiul de respiro (bleed) de jur imprejurul
siglei va fi de 3x

- Spatiul dintre logotip si sloganul principal va fi
de 0,58x

- Spatiul dintre elementul grafic si logotip va fi de
1,47x

Proportii logo orizontal

- Tndltimea literelor ce compun sloganul principal
este definita ca x

- Spatiul de respiro din jurul logoului este de 3x

Proportii logo secundar

- Distanta dintre elementul grafic si logotip este
definitd ca x

- Spatiul de respiro din jurul logoului este de x

Hagero
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si reguli de aplicare
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identitatii vizuale

Mai multe informatii

Utilizari ale elementului grafic

= elementul grafic ce insoteste logoul
se poate folosi separat

= elementul grafic poate fi folosit singur sau TImpreuna
cu sloganul

X

HAGERDO

premium logistics

I
gremium lggListjcg:Ix

o

premium logistics




2.03

Reguli cromatice

Culorile de baza ce compun logoul sunt cele
prezentate in imaginea alaturata, folosindu-se, in
functie de situatie, si albul.

Codurile de culori folosite de HAGERO
CMYK: 0100 77 16

RGB: 201 32 52

PANTONE: Pantone Coated 199 C

si

CMYK: 000100

RGB:000

PANTONE: Process Black U

n functie de suprafata pe care va fi inserat
logoul, se pot folosi variatiile de culori
prezentate in imaginea alaturata. Proportiile
logoului Tn acestea situatii sunt identice cu cele
descrise la punctul 2.02.

Hagero
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2.05 Fonturi

Cod culori CMYK CMYK
010077 16 000100
RGB RGB
2013252 000
PANTONE PANTONE

Pantone Coated 199 C Process Black U

Variatii culori

P

HAGERQO

premium logistics

4

' HAGERO

v v

HAGERO HAGERO

premium logistics premium logistics

premium logistics

—

N VNN )3 HAGERD [ )5 HABERD

premium logistics premium logistics premium logistics




2.04

Utilizari incorecte

01. Logoul nu va apdrea niciodata
intr-o singura culoare alta decat prevede
prezentul manual

02. Logoul nu va fi scris cu un alt font

03. Logoului nu i se vor aplica efecte
de umbra

04. Logoul nu va fi distorsionat

05. Literele din logotip nu vor avea culori
nespecifice Hagero

06. Logoului nu i se vor aplica efecte 3D

07. Logoul nu va fi niciodata rotit in afara de
vertical sau orizontal

08. Elementul grafic nu va fi pozitionat altundeva
decat prevede manualul de identitate vizuala

09. Nu se foloseste logotipul fara elementul
grafic

Hagero

Aplicatii ale Mai multe informatii

identitatii vizuale

Identitatea vizuala
si reguli de aplicare

Introducere

2.01 Logo
2.02 Proportii si spatii de respiro in cadrul logoului
2.03 Reguli cromatice
| 2.04 utilizari incorecte
2.05 Fonturi

Aplicarea elementelor componente ale identitatii vizuale Hagero trebuie sa respecte regulile stabilite in acest manual,
neadmitandu-se nicio abatere de la acestea. Respectarea regulilor cu privire la dimensiuni, proportii, amplasari, reprezentdri cromatice si
de utilizare a fonturilor sunt obligatorii si constituie elementele de baza de la care trebuie sa porneasca elaborarea tuturor materialelor
publicitare, documentelor companiei sau a oricaror actiuni care privesc imaginea companiei.

Pentru aplicarea corecta a regulilor prezentate in acest manual trebuie evitate obligatoriu situatiile ce pot duce la nerespectarea
acestora. lata cele maiimportante situatii de evitat atunci cand se foloseste logoul HAGERO:

emium logistics emium logistics emium logistics

emium logistics

logistics

emium logistics




2.05

Fonturi

Special pentru compania HAGERO a fost creat
fontul Hagero, care are doua variante: normal si
bold. Pentru inscrisurile oficiale se recomanda
folosirea acestui font.

La nevoie, insa, se poate folosi si fontul Calibri,
care are urmatoarele variatiuni: normal, bold,
italic si light.

Logotipul HAGERO este n sine o creatie grafica
ce nu se incadreaza in fonturile amintite mai sus,
drept pentru care el va fi considerat mai mult un
element grafic decat un text. in schimb, sloganul
principal foloseste fontul Hagero normal, iar
sloganul secundar — Hagero bold.

Tn campanii de marketing, prezentari si afise ale
HAGERO, se recomanda urmatoarele:

Hagero bold —in titlurile oficiale ale
documentelor

Hagero normal — pentru subtitluri

n inscrisurile companiei si mai ales in cele de uz
intern, pot fi folosite si variatiile fontului Calibri,
dupa cum urmeza:

Calibri normal — textul de baza al textelor

Calibri bold — titlurile si cuvintele cheie

ale textului, care se doresc a fi evidentiate
Calibri italic — citatele incluse Tn text

Calibri light — autorii care semneaza respectivele
documente

Hagero
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Fonturile caracteristice Hagero

Fontul special

Hagero normal
Hagero bold

Fontul se foloseste n
campanii, afise, prezentari,
dupa urmatorul tipar

Titlu
Subtitlu

Subcategorii

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor ini archit
ecto beatae vitae dicta sunt
explicabo. Nemo en im ipsam
vo lupta tem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit.
ore magnam aliquam quaerat
voluptatem.

Fontul uzual

Calibri normal
Calibri bold
Calibri italic
Calibri light

Fontul se foloseste
la redactarea documentelor,
dupa urmatorul tipar

Textul principal
Citate

Cuvinte cheie
Autori documente

Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor ini archit ecto
beatae vitae dicta sunt expli cabo.
Nemo enimipsam vo lupta tem quia
voluptas sit aspernatur aut odit aut
fugitore magnam aliquam quaerat
voluptatem.
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3.01 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Materiale printabile si reguli de aplicare identitatii vizuale

I 3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale
3.05 Comunicare on-line

Sabloanele de text pentru scrisori, memorii,
faxuri, carti de vizita si prezentari PowerPoint
pot fi gasite la adresa de web www.hagero.com. . . o
De asemenea, de la aceeasi adresa se pot Carti de vizita
descarca foi de text in format A4, A3 si A5 gata

tipizate sau unele care contin doar logoul P
TN . . Alin STEGERAN
companiei, in functie de necesitate. General Manager !-I{.\EER
Cerlnte: ’®. # Independentei 4-6,
J_U = 437157 Sirbi, MM
. . @ Romania
= dimensiune 90x50 mm @ +40 262 263 700
. +40 362 401 212
= densitatea 300 gr/mp & +40 262 263 701
@® www.hagero.com

= Se recomanda lacuirea selectiva a logoului si a sloganului
pentru varianta de verso nr. 2

verso 1

verso 2

Hagero
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Materiale printabile
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Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale
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I 3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Mai multe informatii

Mape

Cerinte:

ANYTIME.

ANYWHERE.
IN TIME.

= dimensiune A4

Verso

fata

www.hagero.com




3.01

Materiale printabile

Sabloanele de text pentru scrisori, memorii,
faxuri, carti de vizita si

prezentari PowerPoint pot fi gasite la adresa
de web www.hagero.com. De asemenea, de
la aceeasi adresa se pot descdrca foi de text
in format A4, A3 si A5 gata tipizate sau unele
care contin doar logoul companiei, in
functie de necesitate.

Toate produsele personalizate trebuie sa fie
in concordanta cu instructiunile descrise in
Manualul de Identitate al HAGERO si
aprobate de conducerea HAGERO.

Alaturat sunt cateva exemple de prezentare
a modului de folosire a logoului.

Hagero

Identitatea vizuala
si reguli de aplicare

Introducere Aplicatii ale

identitatii vizuale

I 3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Mai multe informatii

HAGERD

Coala cu antet

Cerinte:

varianta tipar

= dimensiune A4
mvarianta 1 pentru print tipar
= varianta 2 pentru print local

varianta local

Plicuri :
<t
<
Q
=
Cerinte:
= dimensiune DL 11x22 cm

sdimensiune A4

EXPEDITOR: HAGERO SRL

plic DL

HARERE




3.01 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Materiale printabile si reguli de aplicare identitatii vizuale

I 3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Sabloanele de text pentru scrisori, memorii,
faxuri, carti de vizita si prezentari
PowerPoint pot fi gasite la adresa de web Bloc notes
www.hagero.com. De asemenea, de la
aceeasi adresa se pot descarca foi de text
in format A4, A3 si A5 gata tipizate

sau unele care contin doar logoul

Cerinte: Bl NVWhERE s,
N ) . . =
companiei, in functie de necesitate. g IN TIME. 8
=dimensiuni A4 / A5 / A6
Toate produsele personalizate trebuie
sa fie In concordantd cu instructiunile
descrise Tn Manualul de Identitate
al HAGERO si aprobate de conducerea
HAGERO. www.hagero.com
Alaturat sunt cateva exemple
de prezentare a modului de folosire
a logoului.
Etichete dosar ACTE ACTE ACTE
Contabile Contabile Contabile
— o o™
8 Volumul | 8 Volumul | B Volumul |
C oy [
. 0 Ri) o
Cerinte: o - o . T R —
= Facturi primite externe = « Facturi primite externe = « Facturi primite externe
= dimensiune 50x158 mm
= dimensiune 30x158 mm
FEBRUARIE FEBRUARIE FEBRUARIE
2015 2015 2015

ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME. ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME. ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME.

Hagero



3.01 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Materiale printabile si reguli de aplicare identitatii vizuale

I 3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Sabloanele de text pentru scrisori,
memorii, faxuri, carti de vizita si
prezentdri PowerPoint pot fi gasite la CMR
adresa de web www.hagero.com. De
asemenea, de la aceeasi adresa se pot
descarca foi de text in format A4, A3 si A5
gata tipizate sau unele care contin doar
logoul companiei, in functie de necesitate.

Facturier

HAGERDO

,,,,,,,,,,,,,,,,,

Toate produsele personalizate trebuie
sa fie In concordantd cu instructiunile
descrise Tn Manualul de Identitate al
HAGERO si aprobate de conducerea
HAGERO.

Alaturat sunt cateva exemple
de prezentare a modului de folosire
a logoului.

Ecusoane ° o
HAGERO
Cerinte:
2 3 = ecusonul orizontal este facut cu capsa
2 Alin g Alin Stegeran = ecusonul vertical este facut cu lanyard
5 Stegeran > General Manager

Hagero



3.02 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Materiale outdoor si reguli de aplicare identitatii vizuale
3.01 Materiale printabile
I 3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Prelata TIR

R

ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME. HAGERD

(L RLTIRRETS]

wew, hagera, oom

lateral dreapta

ARYTIME. ANYWHERE. IN TIME. YT 221 1]

lateral stanga

et s A e

TEACTH T AMYTIME. ANYWHERE. N TIME.

Hagero



3.02

Materiale outdoor

Hagero

Introducere

Identitatea vizuala Aplicatii ale
si reguli de aplicare identitatii vizuale

3.01 Materiale printabile

I 3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Mai multe informatii

Masina




3.02 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Materiale outdoor si reguli de aplicare identitatii vizuale
3.01 Materiale printabile
I 3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Roll-Up

Cerinte: B H

HAGERD

= dimensiune 835 x 2.230 mm

= bleed jos 290 mm HAEERD

préemium loegistics

ANYTIME.
ANYWHERE.
ANYTIME. IN TIME.
ANYWHERE.
IN TIME.

Hagero



3.02

Materiale outdoor

Hagero

Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii
si reguli de aplicare identitatii vizuale

3.01 Materiale printabile

I 3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Steaguri

Cerinte:

= dimensiune 150x390 cm

-

HAGERO

premium logistics

o

HAGERO

premium logistics

ANYTIME.
ANYWHERE.
IN TIME.

ANYTIME.
ANYWHERE.
IN TIME.

premium logistics
premium logistics

ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME.




3.03

Materiale
promotionale

Reclamele au numeroase scopuri,
oricare dintre ele putand fi adaptate
pentru HAGERO. Daca se impune
inserarea unui volum mai mare de
informatii pe materialele publicitare,
se recomanda contactarea echipei de
design, care va respecta cu strictete
regulile impuse prin prezentul Manual
de Identitate.

Pe anumite obiecte promotionale
personalizate s-ar putea impune sau
dori inserarea, sub logoul HAGERO, a
numelui unui departament anume,
intr-un format mai mare decat cel
permis de Manualul de Identitate. Tn
aceste cazuri, numele
departamentului trebuie pozitionat in
afara spatiului de respiro al logoului
HAGERO.

Un exemplu concret poate fi gasit in
imaginea alaturata, pe tricou fiind
inserat atat logoul HAGERO, cat si
numele departamentului.

Hagero

Introducere

Identitatea vizuala Aplicatii ale
si reguli de aplicare identitatii vizuale

3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor

I 3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Mai multe informatii

HAGERO

emium logistics

www.hagero.com

i,

5]
HAGERG

HAEGERD




3.04

Alte exemple de
materiale de informare
si publicitate

Hagero

Introducere Identitatea vizuala
si reguli de aplicare

Aplicatii ale
identitatii vizuale

3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
I 3.04 Alte exemple de materiale

3.05 Comunicare on-line

Mai multe informatii

Prezentare PowerPoint

-----

»

HAGERDO

premium logistics

TETLUAL PRIMICIPAL
bt thy

Va mu fkumim |
Echipa HAGERD




3.05 Introducere Identitatea vizuala Aplicatii ale Mai multe informatii

Comunicare on-line si reguli de aplicare identitatii vizuale
3.01 Materiale printabile
3.02 Materiale outdoor
3.03 Materiale promotionale
3.04 Alte exemple de materiale

I 3.05 Comunicare on-line

Comunicare on-line

o ANYTIME. ANYWHERE.
HAGERD IN TIME.

B

HABERD

HAE

premium logistic ANYTIME.

ANYWHERE.

HAGERD IN TIME.

ANYTIME. ANYWHERE. IN TIME. AOYTIME. ANWAERE. B T

v ANYTIME. ANYWHERE.

=
HAGERD IN TIME. HAGERD

Hagero



4.0

Mai multe informatii

Pentru mai multe informatii, nu ezitati sa ne contactati utilizand adresele si telefoanele de mai jos:

Independetei 4-6 +40 262 263 700
437157 Sirbi +40 362 401 211 office@hagero.com
Maramures, Romania +40 724 353 949 www.hagero.com




Va multumim!

» Publicom,




